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Transferéncias da Apex para o Itamaraty e da Camex para a Presidéncia da Repiblica sdo
bem recebidas, mas persistem dificuldades para prospectar novos mercados no exterior

Acoes pontuais, por enquanto

FLivia Aver

Mudangas na area das expor-
tacoes jd propostas pelo governo
interino de Michel Temer visam
impulsionar o comércio exterior,
mas o norte das acoes continua
sendo o Plano Nacional de Expor-
tacdes (PNE), lancado no ano pas-
sado. O PNE se propde a aumen-
taraexportacao de produtos ma-
nufaturados, que tém maior va-
lor agregado, e a promover a ex-
pansao de mercados, com a defi-
ni¢ao de 32 parceiros promisso-
res. A reforma feita por Temer
(PMDB) € pontual, mas foi bem
recebida pelo setor.

"A principal mudanca é a
transferéncia da Agéncia Brasi-

leira de Promocao as Exporta-
¢des e [nvestimentos (Apex), an-
tes ligada ao MDIC, para o Minis-
tério das Relacoes Exteriores
(MRE), e da Camara de Comércio
Exterior (Camex) para a Presi-
déncia da Republica. “Entendo
que a migracao vd permitir que
esses 6rgaos tenham uma aten-
¢ao maior, ja que estao sob a égi-
de do Itamaraty, que pretende
implementar uma politica de
relacdes internacionais mais
abrangente”, afirma a pesquisa-
dora de comércio internacional
da Fundagao Jodo Pinheiro Elisa
Maria Pinto da Rocha.

Por meio de sua assessoria de
imprensa, o Itamaraty informou
que as principais negociagdes co-

merciais em curso sao acordos
entre o Mercosul e Unido Euro-
peia, a ampliacao do Acordo de
Complementacao Econémica
(ACE) com o México, além do
aprofundamento dos acordos
com Peru e Colombia e de coope-
ragao e facilitacao de investimen-
tos com diversos paises — sete jd
foram assinados: México, Ango-
la, Mogambique, Malaui, Chile,
Peru e Colombia. O 6rgao nao fi-
Xa prazos para os acordos.

O Ministério da Indstria, Co-
meércio Exterior e Servicos (anti-
g0 MDIC) destaca parceiros como
Peru, México, Chile, Argentina,
Coloémbia, UE e Estados Unidos.
O foco sao bens industrializados,
especialmente automoéveis—que

no més passado registraram alta
de 39% nas vendas, além de pro-
dutos téxteis, calcados, farma-
céuticos, quimicos em geral e
produtos pldsticos.

A pesquisadora Elisa Rocha
chama a atencao para a necessi-
dade de diversificar mercados e
produtos, impulsionada pelo
PNE. “O que se observa é a possi-
bilidade de diversificacao da in-
dustria, com produtos de maior
conteudo tecnolégico, como in-
dustria da aviacao e aeroespacial,
impressoras, entre outras”, desta-
ca.Outro obstaculo que seimpoe
a expansao da exportacao € a
conjuntura internacional desfa-
voravel. “Desde o ano passado, o
ritmo de crescimento mais desa-

celerado da China acabou geran-
do uma menor demanda por
produtos brasileiros. Paises lati-
nos como Argentina, Chile e Mé-
xico também reduziram deman-
da”, afirma a pesquisadora
Além de estratégias governa-
mentais, o consultor de negdcios
internacionais da Federacao das
Industrias do Estado de Minas
Gerais (Fiemg), Alexandre Brito,
lembra que a expansao do co-
mércio exterior passa também
por uma estratégia de aproxima-
¢ao com o cliente focada nas em-
presas. “Além da producao esto-
cada e da capacidade de produ-
¢ao imediata, o empresdrio preci-
sa saber para quem estd venden-
do. Vocé tem que buscar infor-

magoes do mercado, como ele
funciona, como estd organizado,
se tem competidores”, afirma.

A dificuldade de identificar
novos mercados tem se apresen-
tado com um desafio para os
empresdrios Kléber e Barbara Ri-
beiro, da Bonfim Sports, inds-
tria mineira de equipamentos
esportivos. “Com essa crise inter-
na, fica até dificil procurar novos
clientes estrangeiros”, diz Kléber.
A empresa, que exportava pete-
ca para Estados Unidos e Franc¢a
e chegou a receber prémios de
pequeno exportador, paralisou
as iniciativas na drea do comér-
cio exterior. “O mercado estd
muito ruim. A crise estd no mun-
do inteiro”, afirma.



